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Abstract

Lexical innovations represent a dynamic, extensive and universal phenomenon
that reflects the progress of society and the creativity of the language. Since social
innovations are interdependent with lexical innovations, specialists should be aware
of the inevitable explosion of renewals at the linguistic level. Knowing the inventory
of neologisms, in certain periods, contributes to a better understanding of the lexical
system of a given language and its evolution.

In the present article we record a series of Anglicisms that have recently entered the
language of the current mass media, which reflect the recent state of the dynamics of
the Romanian language. We provide them with an adequate primary lexicographical
treatment, namely fixing, establishing a correct way of spelling and pronouncing,
placing them in certain lexical, grammatical and semantic classes, defining,
integrating them into contexts appropriate to the meaning, in order to facilitate the
decoding of the content.

Keywords: lexical system, vocabulary, lexical innovations, ultra-recent
anglicisms, meaning, context, mass media.

Rezumat

Inovatiile lexicale reprezintd un fenomen dinamic, amplu si universal ce reflecta
progresul societitii si creativitatea limbii. Intrucat inovatiile sociale sunt in relatie de
interdependenta cu inovatiile lexicale, specialistii trebuie sa fie la curent cu explozia
inevitabila de innoiri la nivel lingvistic. Cunoasterea inventarului de neologisme,
in anumite perioade, contribuie la 0 mai buna intelegere a sistemului lexical al unei
limbi date si a evolutiei acesteia.

In articolul de fati inregistram o serie de englezisme intrate de curand in limbajul
mass-mediei actuale, ce oglindeste stadiul curent al dinamicii limbii romane. Le
asiguram un tratament lexicografic primar adecvat, adica fixare, stabilire a unui mod
corect de ortografiere si de pronuntare, incadrare in anumite clase lexico-gramaticale
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si semantice, definire, integrare in contexte adecvate sensului, pentru a facilita
decodarea continutului.

Cuvinte-cheie: sistem lexical, vocabular, inovatii lexicale, englezisme
ultrarecente, sens, context, mass-media.

La etapa actuald, inovatiile lexicale, ,,cuvintele si sensurile intrate de curand in
limba, neinregistrate, deocamdata in sursele lexicografice” (Vulpe, Onofras, 2023,
p. 18), suscita tot mai mult atentia cercetatorilor In domeniu. ,,Schimbarile care se
produc 1n societatea contemporand, la nivelul diferitor practici sociale, isi gasesc
expresie in limba, in lexicul acesteia, in primul rand. Or, lexicul, ca cel mai sensibil
si mai dinamic subsistem al unei limbi naturale, redd cu promptitudine mutatiile
ce au loc in viata cotidiana a comunitatii lingvistice respective, prin aceasta limba
raspunzand necesitdtilor comunicative curente ale vorbitorilor si consumatorilor
sai” (Pacuraru, 2015a, p. 271). Iar reflectarea in limba a transformarilor sociale se
realizeaza si prin mijlocirea elementelor lexicale neologice.

,».Societatea noastra este o societate a informatiei, a comunicarii, iar continuturile
lingvistice sunt puternic influentate de acest lucru” (Busuioc, 2006, p. 3). Intruct
innoirile in limba se produc inimaginabil de rapid, asistam la ,,«o explozie» la nivel
de vocabular, generata, Intai si Intai, de «explozia informationald», de relatiile Intre
state care s-au intensificat considerabil in aceasta perioada, dar si gratie fenomenului
globalizare/ mondializare la nivel tehnic, social, politic, cultural si, nu in ultimul
rand, la nivel lingvistic” (Vulpe, 2021, p. 8).

Unitatile de vocabular noi ,,vin s completeze vidurile notionale si terminologice
care apar ca urmare a transformarilor actuale din societate” (Pacuraru, 2015a,
p. 271) si sd acopere niste ,,lacune lexicale” (Pacuraru, 2015b, p. 80). De aici reiese
si cea mai evidenta functie a inovatiilor lexicale, aceea ,,de umplere a unui «vid
terminologic» ndscut din necesitatea de a denumi si cuprinde realitati noi — lucruri,
fenomene, procese etc.” (Laiu-Despau, 2014, p. 41).

Procesul de inovare este ,,un fenomen natural, caci evolutia si insdsi comunicarea
umana trece prin necesitatea inovatiei lexicale” (Busuioc, 2006, p. 2). Deci, este
fireasca sporirea impetuoasd a elementelor lexicale noi in aceastd perioada de
expansiune si acceleratie in toate domeniile de activitate publica. ,,In permanenta
avem nevoie de vocabule noi din domeniul economiei, al politicii, al artelor etc.,
pentru a denumi noile cuceriri, concrete sau abstracte” (DN, 2011, p. 3).

Impunerea si acceptarea noutdtilor lexicale in circuit trece prin mai multe faze, ca
intr-un final sa-si confirme dreptul la existenta in sistemul lexical romanesc si prin
intermediul dictionarelor. Referindu-se la lingvistica franceza, cercetatoarea Inga
Druta, urmdreste ,,socializarea neologismelor”, care are loc in trei etape: ,,1) fixarea
primara a noilor termeni 1n studii, teze etc.; 2) inregistrarea neologismelor uzuale
sau utile in dictionare speciale; 3) asimilarea definitiva a elementelor lexicale noi
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in limba, confirmata si prin inserarea acestora in dictionare explicative generale”
(2002, p. 162). Asadar, multe dintre cuvintele consemnate in acest articol, probabil,
isi vor dovedi necesitatea prezentei in uz si vor fi acceptate pentru a fi introduse si
in dictionare, inclusiv in cele generale.

Preocuparea specialistilor in domeniu este sd inventarieze, sa fixeze, sa defineasca
si sd lanseze 1n circuitul larg elementele noi de vocabular, asigurandu-le un tratament
lexicografic adecvat. Ceea ce ne propunem noi in acest articol este sa tinem pasul cu
evolutia sistemului lexical, mai exact, sd identificim noile englezisme, sa le fixam
si sd le prezentdm 1n conformitate cu rigorile lexicografice.

Corpusul de achizitii lexicale ,,ultrarecente” (Vulpe, 2021, p. 7) de origine
englezd, inventariate si definite in anexa materialului, au fost excerptate din mass-
media, ele circuld in limbajul presei scrise, electronice si audiovizuale actuale si
nu se regasesc in sursele lexicografice. Fiecarui cuvant-cheie i se precizeaza modul
de ortografiere si de pronuntare corectd, i se stabileste clasa lexico-gramaticala si/
sau semantica, 1 se determind o definitie analitica, completata cu un sinonim sau
cu alt echivalent in limba romana, la final confirmandu-i-se prezenta in contexte
ilustrative de clarificare si de utilizare a sensurilor.

Dinamica limbii se intensifica zi de zi. ,,Cand se face uz de un cuvant
sau un sens nou, pe langd utilitate, originalitate in exprimare, trebuie avuta
in vedere si cunoasterea exactd a formei si a continutului acestuia” (Vulpe,
Onofras, 2023, p. 17). Speram cd unele dintre inovatiile lexicale inventariate
in acest articol vor fi analizate in vederea includerii lor in lucrarile normative
de specialitate Dictionar explicativ al limbii romane actuale: cu sinonime,
antonime, paronime, exemple (DELRA) si Dictionar de englezisme recente
(DER). De altfel, in Dictionarul de englezisme recente (2023) au fost introdusi
mai multi termeni cu circulatie largd In mediul online, intrati recent in uzul
vorbitorilor de limbad romana.

Cele mai multe dintre inovatiile lexicale identificate pentru studiul de fata
circuld in domeniul tehnologiilor informationale si se regdsesc in limbajul
tinerilor utilizatoriaiplatformelor de socializare (TikTok, Instagram, Facebook,
Snapchat): buzzword, clickbait, cyberbullying, dashboard, deepfake, digital
detox, prank, reach, reel, snap, tagging.

O alta serie de termeni se intdlnesc in turism: backpacker, begpacker,
begpacking, couchsurfer, couchsurfing, flashpacker, flashpacking, multicity, city
break; in economie, 1n activitatea intreprinderilor: controlling, design thinking, lead,
shareholder, stakeholder; in moda si styling: cozy, hypebeast, personal shopper,
trendsetter, window shopping; in serviciul de curatatorie chimica: dry cleaning,
laundromat, laundry, wet cleaning; in procesul de ,,peer review” (DER, 2023,
p- 136) al publicatiilor stiintifice, in activitatea de cercetare: blind peer review,
double-blind peer review, open peer review, ORCID, researcher ID, reviewer si
altele: cruelty free, fasting, heartset, insight, mindset.
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Cuvintele identificate, de circulatie curentd in mass-media, utilizate frecvent,
cu precadere de anglofili, ilustreaza realitatile actuale, dar pun probleme de
ordin gramatical, semantic, de forma, de pronuntie, intrucat restul vorbitorilor
nu le cunosc semnificatia si intdmpina, de cele mai multe ori, dificultati in
intelegerea mesajului.

Aceste ,,«efemeride» [...] ilustreaza cel mai bine efervescenta creatoare
a limbii, precum si disponibilitatea acesteia la imprumuturi” (ICSO, 2020,
p. VI). Soarta unitatilor lexicale noi se va stabili pe parcurs, vor trece testul
timpului si al necesitdtii, vor fi acceptate de public, completand lexicul
limbii romane sau vor deveni ,,doar niste cuvinte «pasagere»” (Vulpe, 2021,
p. 9). Rolul nostru principal este sa le identificam, sa le descriem, sa le facem
cunoscute publicului larg care mai greu decodeazd informatia actuala si sa
fim, intr-un final, in pas cu moda timpului, inclusiv pe plan lingvistic.

Anexi. Englezisme ultrarecente intalnite in mass-media

BACKPACKER, backpackeri, subst. m. [Pr.. bécpacher; < engl.
backpacker.| furism Persoana care practica ,,backpackingul” (DER, 2023,
p- 19). Un backpacker, de regula, calatoreste perioade mai lungi, avand la
dispozitia sa un buget destul de redus.

BEGPACKER, begpackeri, subst. m. [Pr.: bégpacar; < engl. begpacker.]
Persoand care practica begpackingul. Unii begpackeri fac si cheta pentru a-si
sustine calatoriile.

BEGPACKING, subst. n. [Pr.. bégpaching; art.: begpackingul; < engl.
begpacking.] Forma de turism in care calatorii, din lipsa de finante suficiente, cer
donatii, pentru a-si putea plati cheltuielile. Begpackingul are loc, de obicei, in tari
mai putin dezvoltate.

BLIND PEER REVIEW, subst., adj. invar. [Pr.: blaind pir rivia; < engl.
(single-) blind peer review.] 1. subst. n. Proces de evaluare a calitatii stiintifice
aunei lucrari propuse spre publicare, n care recenzentul cunoaste numele si afilierea
autorului, dar autorul nu cunoaste identitatea recenzentului; recenzare anonima.
Tipurile de evaluare desfasurate in cadrul editurii sunt: peer review, blind peer
review §i double-blind peer review. 2. adj. invar. Care se refera la sistemul dat de
evaluare. Procesul de blind peer review antreneaza o echipa de experti in evaluarea
si revizuirea articolelor.

BUZZWORD, subst. n. [Pr.: baziiord; < engl. buzzword.] Cuvant sau expresie
la moda intr-o anumita perioada de timp ori intr-un anumit context, folosit pentru
a impresiona. Design Thinking este, cu siguranta, un buzzword in ziua de azi.

CITY BREAK, subst. n., adj. invar. [Pr.: siti breic; < engl. city break.] (Mini
vacantd spre o destinatie urband) care, de regula, dureazd doua-trei zile. Un city
break reusit va va incarca cu energie pozitiva si emotii unice. Oferta city break.
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CLICKBAIT, subst., adj. invar. [Pr.: clicbeit; < engl. clickbait.] 1. subst. n. Tip
de continut plasat pe o pagina web, avand un titlu specific pentru a atrage atentia si
afiaccesat de cat mai multi utilizatori. De multe ori, site-urile adepte ale clickbaitului
promoveaza zvonuri §i fake-uri. 2. adj. invar. Care se refera la tipul dat de continut.
Titluri clickbait. Articole clickbait. Site de tip clickbait.

CONTROLLING, subst. n. [< engl. controlling (interest).] econ. Set de actiuni
necesare pentru a conduce si coordona activitdtile unei intreprinderi. Controllingul
are rolul de a regla toate procesele unei intreprinderi in scopul scaderii costurilor
si maximizarii incasarilor.

COUCHSURFER, couchsurferi, subst. m. [Pr.. catcisarfir; < engl.
couchsurfer.] Persoana care practica couchsurfingul. Majoritatea couchsurferilor
pe care i-a cunoscut turista s-au dovedit a fi oameni exceptionali.

COUCHSURFING, subst. n. [Pr.: caucisarfing; art.: couchsurfingul; < engl.
couchsurfing.] 1) Retea sociala ai carei membri ofera cazare gratuita, in casele lor,
calatorilor cu un buget redus. Couchsurfingul este o comunitate globala care are
peste 12 milioane de membri. 2) Forma de caldtorie care are la baza acest concept.
Tanarul practica couchsurfingul de 5 ani.

COZY, adj. invar. [Pr.: cozi; < engl. cozy.] (despre spatii interioare, decoruri,
stil) Care este cald, confortabil si sigur. Decorul cozy se bazeaza pe utilizarea
elementelor lucrate manual, a luminii naturale si a culorilor neutre.

CRAWLER, crawlere, subst. n. [Pr.: crélar; < engl. crawler.] tehn. inform.
Program folosit de motoarele de cdutare pentru a colecta si clasifica date pe internet.
Google foloseste crawlere pentru a indexa informatii din website-uri.

CRAWLING, subst. n. [Pr.: croling; < engl. crawling.] tehn. inform. Proces
automatizat de colectare si clasificare a datelor de pe site-uri web folosind un
crawler. Crawlingul a devenit o componentd esentiala a lumii digitale.

CRUELTY FREE, adj. invar. [Pr.: cradlti fri, < engl. cruelty free.] (despre
produse cosmetice) Care este dezvoltat sau produs fard teste inumane pe animale;
care nu a fost testat pe animale. Nu toate produsele cosmetice cruelty free sunt
neaparat vegane.

CYBERBULLYING, subst. n. [Pr.. saibarbuling; art.: cyberbullying; <
engl. cyberbullying.] Bullying pe retelele de socializare, pe aplicatii de chat, pe
platformele de jocuri, pe telefoanele mobile; hartuire cibernetica. Potrivit unui
studiu, fiecare al saselea adolescent din tara este victima cyberbullyingului.

DASHBOARD, dashboarduri, subst. n. [Pr.: dasbord; < engl. dashboard.]
1) tehn. inform. Prima pagind de pe un site web unde se pot accesa si gestiona
informatii; panou de control. Datele sunt vizualizate pe dashboard sub forma
de tabele, diagrame liniare, diagrame cu indicatori. 2) Diagrama care prezinta
informatii relevante pentru o anumitd afacere si afiseazd rezultatele unei analize.
Sistemele moderne de management al afacerilor permit crearea de dashboarduri
personalizate pentru fiecare departament, echipa sau angajat din companie.
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DEEPFAKE, deepfake-uri, subst., adj. invar. [Pr.: dipfeic; < engl. deepfake.]
tehn. inform. (Continut digital audio sau video) care reproduce aspectul unei
persoane (de obicei publice), distorsionand un discurs si creand, astfel, un fals, cu
scopul de a influenta destinatarii. Expertii in domeniu considera ca deepfake-ul
este mult mai periculos si cu un impact mult mai puternic decat stirile false. Google
a lansat cdteva sute de mii de videouri deepfake.

DESIGN THINKING, subst. n. [Pr.: dizain finching; < engl. design thinking.]
Metodologie de rezolvare a problemelor axatd pe solutii accesibile si inovative,
folosita in procesul de concepere si dezvoltare a unui produs, serviciu, proces, cu
aplicatii in mai multe domenii (social, de afaceri, de cariera, de mediu, personal).
Design thinking iti permite sa adaptezi lumea la nevoile personale.

DIGITAL DETOX, subst. n. [Pr.: digitil ditox; < engl. digital detox.] Perioada
de timp in care o persoanda nu foloseste dispozitive digitale (smartphone-uri,
computere, TV-uri) sau limiteaza timpul de utilizare a lor, in special, pentru a reduce
stresul, a se relaxa si pentru a se concentra pe interactiunea sociald; detoxifiere
digitala. Digital detox: pauza de la lumea digitala.

DOUBLE-BLIND PEER REVIEW, subst., adj. invar. [Pr.: dabal blaind
pir rivia; < engl. double-blind peer review.] 1. subst. n. Proces de evaluare
a calitatii stiintifice a unei lucrari propuse spre publicare in cadrul caruia nici
autorii, nici recenzentii nu cunosc informatii reciproce de identificare (nume,
afiliere, date personale), pentru a exclude conflictele de interese si a nu influenta
rezultatele; recenzare dublu-anonima. Tipul de peer review desfasurat in cadrul
editurii este double-blind peer review. 2. adj. invar. Care se refera la sistemul
dat de evaluare. Manuscrisele primite de la autori sunt incluse in procesul
double-blind peer review.

DRY CLEANING, subst., adj. invar. [Pr.: drai clining; < engl. dry-cleaning.]
1. subst. n. Metoda de spalare/curatare a hainelor si textilelor folosind solventi in
loc de apd; curatare uscatd. Dry cleaningul este o alternativa pentru textilele cu
un grad mare de murdarie. 2. adj. invar. Care se referd la tipul dat de curatare.
Tehnologie dry cleaning.

FASTING, subst. n. [< engl. fasting.] Practici de a manca putin sau deloc
alimente pentru o perioada de timp, In special din motive religioase sau de sanatate,
pentru detoxifierea organismului; post intermitent. Unul dintre cele mai importante
si, de altfel, cel mai des intalnit motiv pentru care oamenii aleg sa practice fastingul
este scaderea in greutate.

FLASHPACKER, flashpackeri, subst. m. [Pr.: fléspacar; <engl. flashpacker.]
turism Persoana care practica flashpackingul. Pentru flashpackeri, estetica calatoriei
si modul in care vor ardta in fotografii si videoclipuri sunt importante.

FLASHPACKING, subst. n. [Pr.: fléspaching; art.: flashpackingul; < engl.
flashpacking.] Forma de turism care presupune drumetii cu rucsacul in spate, dar in
conditii luxoase (cazari in hoteluri de lux, mese in restaurant, transport si cheltuieli
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pentru alte diverse activitati). Tururile combinate i flashpackingul sunt noi trenduri
globale in turism.

GROOMING, subst. n. [Pr.. graming; art.: groomingul; < engl.
grooming.]| 1) Tehnicd non-violenta de ademenire si manipulare a victimelor
(in special, copii, in mediul online) pentru a fi supuse abuzurilor sexuale,
folosita de pradatori. Groomingul poate fi sexual, romantic, financiar sau
in scopuri criminale ori teroriste §i poate viza atdt copiii, cdt si adultii.
2) Proces prin care se ingrijeste blana unui animal, incluzand periajul, spalarea
si tunderea parului. Groomingul este esential pentru sandtatea cdinilor si
pentru a-i mentine curati si frumosi.

HEARTSET, subst. n. [Pr.: hartset; < engl. heartset.] Set de emotii (iubire,
bundtate, generozitate, compasiune) in baza carora o persoand ia decizii sau
actioneaza in diferite situatii. De la mindset la heartset.

HYPEBEAST, subst. m. [Pr.: haipbist; < engl. hypebeast.] Persoana, de obicei
barbat, care achizitioneaza imbracaminte si incaltaminte de la branduri cu renume
pentru a tine pasul cu ultimele tendinte de moda. Hypebeastul poarta doar haine
de brand.

INSIGHT, subst. n. [Pr.: insait; art.: insightul; < engl. insight.] Intelegere
intuitivd si globald a semnificatiei unui comportament, a unei situatii, expresii.
Insightul poate fi un pas critic spre adoptarea unei strategii de rezolvare.

LAUNDROMAT, subst. n. [Pr.: londramat; < engl. laundromat.]| Unitate
comerciala de spalare si uscare a rufelor, cu autoservire; spaldtorie; laundry.
Fiecare laundromat este monitorizat video, iar clientii pot observa pe site daca este
aglomerat sau nu.

LAUNDRY, subst. n. [Pr.: 16ndri; < engl. laundry.] Unitate comerciald de
spalare si uscare a rufelor, cu autoservire; spalatorie; laundromat. Laundryul dispune
de 3 masini de spalat si 3 uscatoare profesionale de ultima generatie.

LEAD, leaduri, subst. n. [Pr.: lid; < engl. lead.] econ. Client potential care
cunoaste, cumpara, este interesat si promoveaza, la randul lui, o afacere, un
produs sau serviciu al unei companii. Pentru a aduce departamentului de vanzari
un numar cdt mai mare de leaduri calificate, cele mai multe companii de IT aleg
strategii integrate de comunicare si pozitionare. Cel mai simplu este sa atragi
leaduri din Internet.

MINDSET, subst. n. [Pr.: maindset; < engl. mindset.] Set de atitudini sau
idei fixe pe care cineva le are si care sunt adesea greu de schimbat; mentalitate.
Mindsetul este adesea asociat cu ideea ca modul in care gandim poate avea un
impact semnificativ asupra succesului si dezvoltarii noastre in viatd.

MULTICITY, adj. invar. [Pr.: multisiti; scris si: multi-city; < engl.
multicity.] (despre calatorii, zboruri) Care permite calatorilor ce planuiesc
sa viziteze diferite orase sd rezerve mai multe escale sau destinatii in cadrul unui
singur tur. Pe site-urile lor, unele companii aeriene permit o rezervare multicity.
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OPEN PEER REVIEW, subst., adj. invar. [Pr.: 6pan pir rivid; < engl. open
peer review.] 1. subst. n. Proces de evaluare a calitatii stiintifice a unei lucrari
propuse spre publicare, in care recenzentii si autorii isi cunosc reciproc identitatea;
recenzare deschisa. Open peer review-ul ii face pe recenzenti mult mai responsabili,
mai interesati sa producda o recenzie de calitate §i mai corecti in aprecieri.
2. adj. invar. Care se refera la sistemul dat de evaluare. Transparenta procesului de
recenzare are loc prin aplicarea metodei open peer review.

ORCID, subst., adj. [Art.: ORCID-ul; < engl. ORCID (abr. de la Open
Researcher and Contributor ID).] 1. subst. n. Cod alfanumeric unic, care permite
identificarea savantilor si autorilor de lucrari academice si stiintifice. Utilizati
ORCID-ul pentru a trimite articolul dvs spre publicare intr-o revista. 2. subst. n.,
adj. invar. (Profil) care este creat cu scopul de a gestiona identitatea cercetatorului,
de a promova rezultatele stiintifice In mediul online si de a face legéturi cu lucrari
indexate 1n alte baze de date. Fiecare cercetator detine propriul ORCID in care
sunt prezentate lucrarile si activitatile lui stiintifice. Profilul ORCID reprezinta
o oportunitate de crestere a vizibilitatii stiintifice.

OUT OF THE BOX, /loc. adv., loc. adj. [Pr.: aiit of da box; < engl. (think) out
of the box.]: A gandi/gandire out of the box/outside (of) the box a gandi/gandire
in afara tiparelor; a gdndi/gandire intr-un mod inedit, creativ. Gandeste ,,out of the
box”, pentru a fi mai inteligent, mai imaginativ si pentru a avea succes. Persoanele
cu gandire out of the box sunt adesea marginalizate.

PERSONAL SHOPPER, subst. m. [Pr.: pérsanal sopar; < engl. personal
shopper.] 1) Persoana a carei sarcind este sa ajute pe altcineva sa cumpere lucruri,
oferind sfaturi si sugestii, fie mergdnd cu ea In magazin sau facand cumpdaraturi
pentru aceasta. Un personal shopper stie unde sa faca cumparaturi, ce sa cumpere
si cum sa obtina cele mai bune oferte. 2) Reprezentant al unei companii care se
deplaseaza la domiciliul clientului ce a comandat online pentru a-si alege marimea
potrivita. Personal shopperul anunta clientii despre noile colectii si este mereu la
curent cu tendintele si noutdtile din lumea modei.

PRANK, prankuri, subst. n. [< engl. prank.] 1) Fapta (glumeatd) cu care este
pacalit cineva; farsd. Prankurile la telefon au fost create de jurnalisti cunoscuti.
2) Farsa filmata, de multe ori, cu tentd negativa, facuta cu scopul de a starni reactia
protagonistilor si a celor care o privesc. Prankurile pot prejudicia securitatea,
interesele sau imaginea unor state.

REACH, subst. n. [Pr.: rici; art.: reach-ul; < engl. reach.] fehn. inform. Numar
de utilizatori care au vazut un anunt, o postare, un share, un live pe o platforma de
socializare. Conform unor statistici, live-ul aduce aproape de 6 ori mai mult reach
si engagement decdt un material video postat.

REEL, subst. n. [Pr.: ril; < engl. reel.] tehn. inform. Videoclip scurt conceput
pentru divertisment care evidentiazd cele mai interesante si excitante secvente,
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postat si distribuit pe o retea de socializare. Creator de reeluri. Adolescentii petrec
adesea mult timp uitandu-se si distribuind reeluri pe Instagram.

RESEARCHER 1D, subst. n. [Pr.: risdrcedr ai-di; < engl. researcher ID
(abr. de la Identity/Identification).] Cod alfanumeric unic pentru cercetatori, pe
platforma Web of Science, care permite crearea de profiluri ce contin informatii
despre publicatiile stiintifice ale autorilor. Web of Science Researcher ID.

REVIEWER, revieweri, subst. m. [Pr.: rividar; < engl. reviewer.] Persoana
care recenzeaza un film, o piesd de teatru, o lucrare stiintificd sau beletristica;
persoand care scrie o recenzie; recenzent. Textul este considerat publicabil, daca
niciunul dintre revieweri nu il respinge.

SHAREHOLDER, shareholderi, subst. m. [Pr. sérholdar; < engl.
shareholder.] econ. Persoana, grup sau organizatie care detine in mod legal
o cotd de actiuni intr-o anumita intreprindere; actionar. In fiecare companie existd
stakeholderi si shareholderi.

SNAP, snap-uri, subst. n. [< engl. snap.] tehn. inform. 1) Abreviere de la
Snapchat. Snap-ul este foarte usor de instalat pe orice telefon. 2) Continut video
sau fotografie distribuita pe Snapchat. Snap-urile sunt create pentru a comunica
rapid si facil, la fel ca in viata reala.

SNAPCHAT, subst. n. [Pr.: snapcet; < engl. Snapchat.] tehn. inform. Retea de
socializare gratuitd ce permite utilizatorilor sd impartiseasca intr-un mod distractiv
fotografii, videoclipuri scurte si mesaje, care dispar dupa o perioada redusa de timp.
Snapchat-ul te ajutd sa iti folosesti creativitatea pentru a comunica intr-o manierad
distractiva si informala.

STAKEHOLDER, stakeholderi, subst. m. [Pr.. stéicholdar; < engl.
stakeholder.] econ. Persoand, grup sau organizatie care are un interes sau
o implicare personald directa intr-o anumita intreprindere, sporindu-i performantele.
Fiecare companie trebuie sa stabileasca sfera stakeholderilor implicati.

TAGGING, subst. n. [Pr.: taghin; art.: taggingul; < engl. tagging.] 1) tehn.
inform. Modalitate prin care se eticheteaza un produs, o persoand, o postare,
o fotografie. Instagram extinde taggingul de produse catre toti utilizatorii din SUA.
Showroomul foloseste un sistem de tagging al preturilor cu un ecran de tip eink.
2) tehn. inform. Atasare a unui cuvant-cheie, a unei expresii la un continut digital
cu scopul de a oferi informatii suplimentare, de a facilita cautarea pe internet, de a-1
identifica ca apartinand unei anumite categorii sau referindu-se la 0 anumita persoana
ori subiect. Afla cum te ajuta taggingul sa organizezi evenimente reusite. 3) tehn.
inform. Serviciu pe unele platforme de socializare care permite utilizatorilor sa
identifice si sa eticheteze persoane, locuri, branduri, in poze. Taggingul faciliteaza
cautarea pe internet. Taggingul foloseste tehnologia de recunoastere a fetelor si
le sugereaza utilizatorilor sa puna etichete in poze in care se afla prietenii lor.
4) Scriere a unei porecle sau a unei marci pe o suprafatd de cétre un artist graffiti.
Nu pot sa-i sustin pe cei care fac tagging pe cladiri cu arhitectura de valoare.

66



Phvllologla LXVI
IANUARIE-IUNIE w

TRENDSETTER, trendsetteri, subst. m. [Pr.: tréndsetar; <engl. trendsetter.]
Persoana care stabileste un nou trend (in fashion, muzicd, business) sau adopta si
popularizeaza un nou stil, accesoriu sau element vestimentar. Trendsetterii adauga
personalitate unei tinute.

WET CLEANING, subst., adj. invar. [Pr.: Get clining; < engl. wet cleaning.]
1. subst. n. Metoda profesionald inovatoare de spalare/curatare a hainelor pe baza
de apd in combinatie cu anumite tipuri de detergenti biodegradabili; curatare
umeda. Wet cleaningul vine ca o alternativa ecologica pentru curatarea chimica
a textilelor. 2. adj. invar. Care se refera la tipul dat de curatare. Sistem de spalare
wet cleaning. Echipament profesional wet cleaning.

WINDOW SHOPPING, subst. n. [Pr.. uindol soping; < engl. window
shopping.] Actiunea de a privi marfurile in vitrinele magazinelor, de obicei, fara
intentia de a cumpara ceva. De fapt, obisnuiam sa ma bucur nu neaparat cumparand,
ci era suficient si un simplu window shopping ca sa ma binedispun.
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